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00Kmopanm Kageopu mapKemunzy, KOMepyiiuHnoi oianvnocmi ma eKOHOMiunoi meopii
Yrpaincoxuii 0eparcasnuii ynigepcumem 3ani3HUUHO20 MPAHCHOPITY

TPAHC®OPMALISI HOBEJIHKU CIIOKUBAUIB I11]] BIJINBOM KOPOTKOI'O
BIJIEOKOHTEHTY B YMOBAX LIU®POBI3ALII

3pocrannsa momyssipaocti TikTok ta Reels kapnuHampHO 3MiHHMIO 4ac, ¢opMaT i IIBUAKICTH
CHOXMBaHHS KOHTeHTY. KoOpoTki Bizieo cranu TOIOBHHM ()OPMAaTOM i CYTTEBO BIUIMHYIM Ha 3BHUYKU
KOPUCTYBaYiB.

Yepes 1e y 1uppoBOMY CEPEIOBHUIII CIIOCTEPIra€Thcs TIHOOKA TpaHchopMalis CIocoOiB
CIIPUUHATTS Ta CHOXUBaHHA iH(opmallii. Jlfogu 3BUKJIM OTPUMYBAaTH JaHi IIBUAKO, y CTHCTIM 1
TUHAMIYHIA (OopMi, IO 3yMOBHIIO CKOPOUEHHS CEPENHbOI TPUBAIOCTI KOHIIGHTpAIlii yBaru 10 MPHOIU3HO
BOCBMH ceKyH[. Lle mpu3BomuTh 1O TOro, LIO JOBII TEKCTU Ta BifeoMaTepiaau MIOCTYIOBO BTPadaroTh
e eKTHBHICTD, TOJI K YCHIITHII KOHTEHT MMOBUHEH MIPUBEPHYTH yBary TIIada BXe B TEPIIIi IB1 CeKyH/IU.

OmauM i3 KIIOYOBHX MPOSBIB ITiE€l TEHACHINI € TepeopieHTallis KOPHUCTYBAadiB HA BEPTHKATLHUI
¢opmar Bimeo, sSKuUi 3pydHHIl [UId neperyany Ha cMaprdoHax. binpmiicTe KOHTEHTY ChOrOIHI
CIOXKHUBAETHCS Y MOOUIPHOMY PEXHUMI — Mi 9ac pyxy, 0€3 3BYyKy, Y KOpoTkux (parmenrtax. Lle ctumymioe
OpeHIu ajanToBYBAaTH CBOI KOMYHIKalliiiHI cTpaterii 70 MoOOUIpHOrO (opMaTry, CTBOPIOIOYH Bineo, IIO
JIETKO CHPUHMAIOThCS HaBiTh 0€3 ayAioCyIpoBOAY Ta He MOTPEOYIOTh 3HAYHOTO Yacy JUIsl MIEperysiny.

KopoTkuii BiI€OKOHTEHT cTa€ MOTY)XHHM IHCTPYMEHTOM BIUIMBY Ha TMOBEHIHKY CHOXHBadiB. 3a
pe3ynbTaTaMM JIOCHIPKEHb, TOHAJ TIOJIOBUHA KOPUCTYBAadiB 3MIHCHIOE TOKYNKH IIICHIS IEperiisiLy
KOPOTKUX Bifeo. OcoONMMBO BHCOKUM € PiBEHBb JIOBIpH 10 KOHTEHTY, CTBOPEHOTO CAMUMH CIOKHBAYaMH,
IO CBITYHUTH TPO 3MIIICHHS aKIeHTIB Bif TpamuiiitHoi pexiiamu 10 UGC (user-generated content). Takuii
KOHTEHT CITPUUMAETHCSA K OUTHII IIMPHUH 1 IEPEKOHIINBHMN, a 0TKe, eeKTUBHIMNN y OpMyBaHHI pillleHb
1po KyMmiBI0. 3a JaHUMH JOCITiKeHb, 55% Iojiell KymyroTh TOBapu MicTs Meperiisy KOpOTKOro Bifleo,
a UGC BnumBae 6ipInie, HK TpaauIliiiHa pexinama [1].

BaxxnuBuM acliekToM € TakoX eMoIliifHa ckmajoBa. KopoTki Bileo 3/1aTHI BUKIMKATH e€MOIIHHY
peaxIlifo 3HAYHO MIBHIIE, HDK TEKCT 4u Qortorpadis. Came emorriitna B3aemomis Gopmye AOBipy 10O
OpeHay, CTBOPIOE BIMYYTTS ONM3BKOCTI Ta MOXKE NMPOBOKYBAaTH IMIYJIHCHBHI TMOKYNKH. Y Cy4acHOMY
MapKETHHTOBOMY CEPEIOBHINI aBTEHTHUYHICTh CTAa€ BAXIMBINIOW 3a Oe3/[oraHHy AKICTh MPOJAKIIEHY:
KOpHCTYyBadi TIO3UTHBHIIIE PearyloTh Ha «KHUBHUIY, HeileaIbHAN KOHTEHT, CTBOPEHUH Oe3mocepeIHho Ha
cMapTQoH, HiX Ha NpogeciiHO BiipeaaroBaHi peKiIaMHi poiaukH. /1o TOro x, KOpOTKi BiJIe0 IS COLIMEPEx
BHMAaraloTh MEHIIE BUTPAT Yacy Ta (hiHaHCIB, MOPIBHIHO 3 JOBMMMH MPO(ECIHHUMHU POIMKAMH. 3 TEXHIKU
JOCTaTHBO MaTH JIUIIEe cCMapT(OH, a peraryBaHHs JOCTYITHO y CAMHX COIIMEPEXaXx.

3MiHM y croco0ax CHPUAHSTTS KOHTEHTY BIUIMBAIOTH 1 Ha caMy JIOTIKY CIIOKHBAHHS TOBAapiB.
[Tnatdopmu koporkmx Bineo, Taki sik TikTok, Instagram Reels i YouTube Shorts, neperBoproroTscst Ha
OCHOBHI KaHaJIM 03HaHOMJIEHHS 3 MPOAYKTaMH. TpaauiiiiHi pekiiaMHi 3aco0H, a TAKOXK IOIIYKOBI CHCTEMH
MOCTYIOBO BiIXOAATH Ha APYTUHl IUIaH, aJpKe KOPUCTYBadi YacTillle BiIKPUBAIOTH Ui ceOe HOBI OpeHau
came depe3 cowianbHi Mepexi. KpiM Toro, mBuaka Ta mpsMa B3aeMOIiS 3 ILIbOBOIO ayAWTOPIEI0 —
KOMEHTapi, JaiiKu, BIIMITKH JAIOTh 3MOTY Kpallle BUBYATH CBOIO ayJUTOPIIO Ta ONEpaTUBHIIIE pearyBaTu
Ha pi3Hi cuTyanii [2].

KopoTki BiJleo CIpUYHHWIN CIPaBXHIO PEBOJIOLIIO Y JiIOreHeparii, OCKIIbKH 3MIHHIIH MIIXOIH 10
3aJTydeHHS] HOBHUX KITIEHTIB 3 KUTbKOX KJIFOUOBUX NMPUYMH.
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Cy4acHi coIiaJibHi Mepexi 3a0e3MeuyIoTh BUCOKY e(heKTHBHICTh JIiOreHepallil 3aBIiKiH TOYHOMY
HAIIUTIOBAHHIO HAa I[THOBY ayAUTOPiI0, BHKOPHUCTAHHIO MEPCOHANI30BAHOTO KOHTEHTY Ta PO3BHHEHUM
iHCTpyMEHTaM TapreTWHTy. IXHA TlepeBara MONATAae Yy 3HAYHHX OXOIUIGHHSX pi3HHUX BiKOBUX i
neMorpadiyHUX TpyI: KopucTyBaui BikoM 30+, a Takox 50+ aKTHBHO CIOXKHBAIOTh KOHTEHT 1
B3a€MOIIIOTH 13 OpeHmaMu y udpoBoMy cepenoBuIlli. KopoTki Bieo BilirparoTh 0COOJIUBO BaKIUBY POIh
y OiABHINEHHI BUIUMOCTI OpeHmy, a/pkKe IMOITYKOBI CHCTEMH Ta COMialbHI IIaTGOpMH Jedani dacTimie
BIIIAIOTh MPIOPUTET BiMEOKOHTEHTY. IHTerparis ¢popmatiB YouTube Shorts, Instagram Reels i TikTok y
MOIIYKOBI aJTOPUTMH CIPHIE 3POCTAHHIO OpPraHIdYHOro Tpadiky Ta 3MIIHEHHIO IO3WIH OpeHOiB y
nudposomy mpoctopi [2].

Yac myOmikamii BiJEOKOHTEHTY € TaKOXX 3HAYYIIUM YHMHHUKOM Yy MIIBUIICHHI PIBHS 3aIy4eHOCTI
CHOXUBaviB. Pe3ynmbTaTi cydyacHUX MOCTIIKEHb CBiM4aTh, MO Bifle0, PO3MIIIEHI Y IEBHI TOAWHH 100U 9n
THI TWKHS, JNEMOHCTPYIOTh BHWIII TOKA3HHWKH TEPErJIAMIB 1 B3a€MOIIi 3aBIAJKHA 30UTBIICHIN OHIANH-
AaKTUBHOCTI IIbOBOI ayauTopii y neil mepiox. 3okpema, myOsikamis Bijleo B TOAWHHU MIKOBOI aKTHBHOCTI
KOPUCTYBadiB — y TNONyAeHb a00 B paHHId Bedip — CHOpPHUSE IMIBUIIIOMY IOIIUPEHHIO KOHTEHTY Ta
3pOCTaHHIO KUTBKOCTI MeperysiaiB. BomHouac ce30HHa amanTailis MyOJIiKaiii 1 CHHXPOHI3aIlisl BUITYCKIB 13
CYCHUTFHO 3HAYYIIUMH TOAISIMU Y1 aKTyaJIbHUMH TPEHIAMH JIO3BOJISIOTH €()eKTHUBHIIlE BUKOPHUCTOBYBATH
3pOCTaHHA IHTEpecy Ta MONIYKOBOi aKTUBHOCTI KOpPHCTyBadiB. TakuM UYMHOM, CTpaTeriyHe IMOETHAHHS
PEJIEBaHTHOCTI KOHTEHTY, EMOIIHHOT0 HApaTHBY Ta ONTHMAJIBHOTO Yacy MyOmikarii popMye KOMITJIEKCHUH
MITX1T 10 CTBOPEHHS KOPOTKO(QOPMATHOTO Bifieo, KU 3abe3neuye MaKCUMallbHE OXOIUICHHS, ITiIBHIIYE
EMOIIITHUN BIATYK 1 3MIITHIOE B3a€MO/III0 MbK OPEHIIOM Ta CroKuBadeM [3].

HItyanmii iHTenmekt (L) Takox cTrae KIIOUOBUM YHHHHUKOM TpaHC(hOpMAIii MPOIecy CTBOPEHHS
KOpPOTKO(OPMATHOTO BiJCOKOHTEHTY, ICTOTHO BIUIMBAIOYM SK HAa MHOro BHPOOHHITBO, Tak 1 Ha
mepcoHajizamiro. Bukopucranus anamitTukan Ha ocHOBI LI mae 3mory mporHo3yBaTd ymomoOaHHS Ta
MOBEMIHKOBI MOJENi CIOKWBadiB, M0 CHOPHAE€ aBTOMATHYHOMY (OPMYBAHHIO ME€PCOHAI30BAHOTO
KOHTEHTY, MAaKCHMAaJIbHO HaOJMXEHOro a0 iHTepeciB miapoBOi aymutopii. KpiM Toro, amropurmu
LITYYHOTO 1HTEJIEKTY 3a0e3MeuyoTh ONTHMI3alil0 BieoMaTepialiB sl HOIUIYKOBUX CHUCTEM 1 COIIaIbHUX
wiatopM, MiABHILYIOUHM IXHIO BHAWUMICTE Ta e(QEKTHBHICTH B3aemoaii 3 KopucTtyBayamu. CydacHi
IHCTpYMEHTH, 30KpeMma TMporpamMHe 3a0e3leueHHS IS penaryBaHHs Bimeo Ha ocHosi LI, icrotHo
CTIPOLIYIOTh BUPOOHHYMI TIpOIeC, JO3BOJISIIOYM aBTOMATUYHO KOPUTYBAaTH OCBITJIEHHS, 3BYK 1
KOMITO3MIII0, a TaKoX TEHEpyBaTH pPEKOMEHMallii MIONO TOKpPANIEeHHS KOHTEHTY. 3aBAAKH IbOMY
CTBOpEHHS MPOQECiHHOTO BiJJEONPOIYKTY CTa€ JOCTYMHIIIUM JUII MapKeTOJIOTiB 1 KpeaTopiB, IO CIIPUSE
MOJTANBIITI JIEMOKpaTH3allii Iu(POBOr0 KOHTECHTY Ta IMiJBUIIICHHIO HOTO SKOCTI [3].

OTxe, KOPOTKHI BiICOKOHTEHT He JIHIe 3MiHIoe opMaT noganHs iHpopmariii, ane i Gpopmye HOBY
MOJIeNb MOBEIIHKH CIIOXKHBAUiB y IU(PPOBY enoxy. Moro cuma monsrae y MIBHIKOCTi, eMOUIMHOCTI Ta
IIMPOCTI Mojadi, MO poOUTH Iel (popMaT IeHTpabHUM €IeMEHTOM CyJacHMX KOMYHIKaIlif 1 BU3Hadae
MOJANBITUN  PO3BUTOK MApPKETHMHTOBHX CTpaTerii y KoHTeKcTi mudpoBoi exkoHoMiku. Kpim Toro,
IHTerpariisi KOpoTKOro BiJIEOKOHTEHTY y Pi3HI KaHall KOMYHiKaIlii J03Boisie OpeHaam OimbIn eheKTUBHO
JOCSITaTH IUTHOBOT ayAUTOPii Ta afanTyBaTH MOBIMOMIICHHS Tif ii moTpedu. Lle migkpectroe HeoOXiHICTh
CHCTEMHOTO MMiIXOAY A0 aHali3y BIUIMBY MHU(PPOBUX TUTaT(OpM Ha MOBEMIHKY CIIOXHBAYiB 1 MOANBIIE
BIIOCKOHAJIEHHS IHCTPYMEHTIB I (PPOBOTO MapKETHHTY.

Bukxopucrani rkepesa
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